Ao gosto dos paulistanos

Novo empreendimento na zona sul da capital fortalece comércio
da regido e ja nasce como uma referéncia do varejo paulistano

a cerca de dois meses,
aproximadamente trés mil
pessoas acompanharam a
inauguracéo do Shopping VilaOlimpia, na
ruaOlimpiadas, 360, nadivisadaAvenida
Brigadeiro Faria Lima com Marginal
Pinheiros. O local é conhecido por abrigar
sede de empresas dos mais diversos
setores, inclusive multinacionais, além de
restaurantes renomados, casas noturnas,
comércios e residéncias. Trabaho e lazer
funcionam equilibradamente no bairro,
hoje considerado por muitos como um dos
pdlosdemaior desenvolvimento dacidade.
De acordo com o
superintendente do
empreendimento, Rogério
Miola, a criagdo do shopping
contribui para proporcionar
mais opc¢des de compras e
entretenimento aos moradores
e frequentadores do local.
“A presenca do shopping

cria uma forca renovadora na J =

regido, exigindo mais

Rogério Miola,

investimentos. Com esse empreendimento,
iniciamos umanova etapade prestacéo de
servigos, lazer e gastronomia, além da
geracdo de novos empregos’, afirma
Miola

Estrutura

Acredita-se no sucesso do
empreendimento por conta do potencial
de crescimento do setor como um todo.
Para se ter uma ideia, no Brasil ha 391
shoppings, nimero queaprincipio parece
ser razoavel, mas que esta longe de ser

um indice elevado se

comparado, por exemplo, aos

Estados Unidos, onde hacerca

de 40 mil centros de compras.

Com investimento superior a

220 milhGes de reais, 0 novo

centro comercial da Vila

Olimpia, que abriu suas portas

no dia 25 de novembro, conta
‘ com 187 lojas em seis pisos,

incluindo quatro lojas-ancora,

superintendente do shopping

Lojas
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aém de um boliche moderno, inspirado
nos modelos norte-americanos com 12
pistas automatizadas, grandes telGes,
iluminacdo especial e equipamentoscom
sofisticada tecnologia e design, além de
um andar inteiro com restaurantes e praca
deaimentag&o.

Segundo Miola, tudo foi planejado
paraoferecer opcbes de compras, lazer e
servicos a crescente demanda de
moradores e frequentadores da regi&o.

“Preparamos um mix de lojas
destinado ao publico das classes A e B.
Estimamos que 60% de nossos clientes
venham apé nos dias de semana. Grande
parte deles € composta por executivos
que trabalham ou se hospedam por ali.
Em marg¢o do ano que vem inauguraremos
sete salas de cinemado Grupo Severiano
Ribeiro/Kinoplex. O Shopping Vila
Olimpiareceberaas primeiras salas VIP
damarcacom direito apoltronade couro
reclinavel com apoio para os pés e sala
de espera exclusiva, com bomboniére e
um café. Outras novidades para esse ano



seraainauguracdo de um teatro com duas
salas (umacom 600 e outracom mais 200
lugares), além dainauguracdo daprimeira
filial do restaurante carioca Garcia &
Rodrigues, que ficard em um espago de
aproximadamente 600 m2 no térreo”.

Concorréncia saudavel

O que para alguns poderia significar
um problema, para outros € justamente
parte dasoluggo. E assim que muitosvare-
jistas e especialistas encaram ainstalagdo
do centro de compras na Vila Olimpia. O
professor do Nucleo de Estudos do Varejo
da ESPM, Ricardo Pastore, concorda que
0 crescimento do nimero de pessoas cir-
culando pela area nobre iré favorecer in-
clusiveo comérciolocal: “Por ser um pélo
comercia quejasetornouimportantepara
acapital, os proprios lojistas que ja estdo
instalados nos arredores do empreendi-
mento serdo beneficiados com a atragéo
de publico e maior circulacéo de pessoas,
até de outraslocalidades. Com o tempo, 0
Shopping VilaOlimpiairg, indiretamente,
promover uma renovacdo de toda a ativi-

Freguéncia constante: indicio positivo

dade comercial daregido, isto &, atrair no-
VoS vargjistas para as proximidades em
busca de bons negécios’.

Paraagerente dalojaBayard Outlet,
Ivié Loureiro, a circulagdo frenética de
frequentadores na regi&o pode audar
mesmo has vendas do comércio de rua.
“O fato de o shopping ser novo atrai
as pessoas a Vvir visité-lo e, para quem
nado conhece 0 comércio local, esse pode
ser um bom chamariz. Acredito que em
alguns casos o cliente saira do shopping
para dar uma voltinha e prestigiar o
comércio de rua’. Com relacédo a
concorrénciacom o Shopping, (quefica
a cerca de 500 metros), ela diz ndo ser
uma preocupagao.

“Como somos um outlet de grandes
marcas, acreditamos que ndo afetara
negativamente no negécio. Nossa
dientelaquer quaidade e prego baixo, eiso
nos temos. Acreditamos que nosso dliente b
va seasegurar maisumavez quenossaloja
aindaéamehor opcdo decompra’.

Voz do consumidor

O bancério Denis Rodrigues Santiago,
29, costumafazer comprasnaVilaOlimpia
e diz que javisitou o shopping.

“Tenho hébito de comprar ternos e
sapatos pelas|ojas do bairro. Concordo
que os produtos sédo mais caros se
comparado a outros pontos comerciais,
porém, fatores como qualidade e
durabilidade so o que fazem com que
eu opte por essa preferéncia. O
shopping me despertou certa
curiosidade; fui visita-lo egostei. Além
de boas|ojas, hdapracade alimentacdo
€ 0 espaco para diversdo. Portanto, se
guero comer ou me divertir, ndo preciso
utilizar o carro parame deslocar; posso
fazer tudo pela regido. Essa é a
vantagem de contar com um shopping
center por perto”.
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